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2 MARKETING ONLINE

PRESENTACION

Inicio del curso
29 de octubre de 2018

¢Estas pensando en desarrollar tu carrera profesional en el ambito del Marketing
Online?

Te lo ponemos féacil a través de cuatro premisas.

N

Metodologia Mejor Relacion

100% online Calidad/Precio

con clases en directo.
(este curso posee descuentos y
bonificaciones).

| |
Duracion Garantia
4 meses (29 de octubre de 2018 — 1 La Fundacion UNED es un organismo de gran
de marzo de 2019). prestigio, en Espafia y América Latina, gracias
500 horas de formacion a su buena labor y tradicion en la formacion
certificadas. online y a distancia.
VISITA LA WEB DEL CURSO MATRICULA ONLINE



http://www.cursosmarketingonlinefuned.com/marketingonline/inscripcion-curso/
http://www.cursosmarketingonlinefuned.com/marketingonline/presentacion/

MARKETING ONLINE

Decir que el marketing tradicional se ha visto superado y completado por el marketing digital
hoy dia es una obviedad. Este hecho supone para los profesionales del sector, empresarios y
especialistas del entorno web, una oportunidad de mejorar sus habilidades y competencias
profesionales, al tiempo que una obligacion de conocer las herramientas online con las que se
trabaja en la actualidad.

Por ello, la finalidad del curso es cubrir la necesidad creciente cada dia en el mercado
laboral de perfiles profesionales cada vez méas consolidados como el Consultor de
Marketing Online, los Gestores y los Planificadores de cuentas, asi como los propios
Responsables y Directores de Marketing.

Conocer las estrategias y los diferentes medios publicitarios online guiados en todo momento
por profesionales del sector, se ofrece como una gran oportunidad para adentrarnos y
profundizar dentro del mundo de la publicidad y el marketing en internet.

Con este curso el alumno podrd conocer todas las claves a la hora de disefar,
implementar, supervisar y mejorar campafias en los diferentes medios online, de
acuerdo a una serie de objetivos definidos previamente.

El marketing digital ha venido para quedarse. En nuestra mano esta saber aprovechar sus
recursos, para combinarlos con el mundo online y para sacar el maximo partido de sus
posibilidades.

Integra estas competencias en tu perfil profesional, comprende cémo funciona la publicidad en
internet, planifica tus acciones de marketing online y crea campafias por ti mismo con las
herramientas a tu alcance.

Aprenderds de forma global las tecnologias empleadas para ello, disefiando y
planificando ti mismo tanto campafias como la estrategia y un plan de marketing
online que cumpla con tus objetivos. No lo dejes pasar. Tus clientes te esperan.
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A quién va dirigido
» Profesionales, responsables y directivos de

marketing y publicidad.

» Propietarios de negocios con presencia online
0 que se plantean dar el salto a internet.

+ Community managers.

Webmasters (propietarios y administradores
de sitios web).

+ Comerciales y publicistas.

« En  general, estudiantes, auténomos,
disefiadores web y profesionales de internet
que quieran crear sus propias campafias
online, que tengan pensado que les lleve su
publicidad una agencia, o que deseen
incorporarse al mercado laboral con una
buena base de conocimiento en el sector del
marketing online (consultoria, gestion de
cuentas, estudios de mercado, planificacion

- - estratégica de medios...).
A n ‘ »

Objetivos

Conocer los diferentes medios publicitarios online y herramientas para crear campafas
1 de publicidad en internet (SEO, SEM, Display, Video, Social Media, Email Marketing,
Mobile Marketing).

Ser capaz de estudiar el mercado online y planificar la estrategia y las acciones de
marketing online desde una perspectiva amplia, enfocada en objetivos concretos. 2

3 Analizar, supervisar, testear y controlar los resultados de cualquier campafa.

Ser capaz de tomar las decisiones correctas en el momento oportuno y de orientar a 4
otros en cuestiones de marketing online. Saber llevar a cabo un plan de marketing online.

'('~)

Fundacion Uned
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METODOLOGIA

100% Online y clases en directo: flexibilidad y cercania.

CR o

Campus Online Tutor Personal

Recibirds las claves de acceso al Campus

Online del curso. Desde ese momento podras

acceder cuando quieras (24 horas al dia), en

funcion de tu disponibilidad horaria, y desde

donde quieras. Solo necesitas una conexion a
internet.

Ademés de que la flexibilidad horaria vy
geografica es total, el modelo pedagégico del
curso esta disefiado para ser conciliado con tus
responsabilidades laborales y personales.

¢, Qué me voy a encontrar?

Una vez dentro del campus, podras descargar y
estudiar el material didactico, asistir a clases en
directo, ver videotutoriales explicativos, participar
en foros de debate, plantear tus dudas a los
profesores o a tu tutor, leer documentacion
complementaria, realizar las actividades o
interactuar con otros alumnos.

Clases en Directo

L g D
*

App Movil

En funcion de la parte del curso en la que
estemos, cada uno de estos aspectos sera el
protagonista. El curso estd dotado de un ritmo
muy interesante, jno te vas a aburrir ni un
minuto!

Clases en directo

Las clases en directo consisten en explicaciones
por parte del equipo docente de aquellos
contenidos en los que, por su complejidad o
importancia, gueremos hacer hincapié
trabajandolo directamente contigo. También
aprovecharemos algunas de estas sesiones para
ayudarte a resolver dudas, queremos que notes
cercania y los profesores van a estar muy
pendientes de ti.

Podras vivir la experiencia de una clase
tradicional con profesores y alumnos, pero sin
salir de casa. Si no puedes asistir a dichas
clases, no te preocupes, la asistencia es
voluntaria y todas las sesiones se graban para
gue puedas verlas cuando quieras.

Tutorias telefonicas

Ademas de lo anterior, contards con la
posibilidad de contactar con tu tutor a través de
tutorias telefénicas. iNo te vamos a dejar
guardarte ni una duda!
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MODELO DE EVALUACION

Se trata de una evaluacion continua de caracter
fundamentalmente practico

Teobrica

A lo largo del curso se aportan amplios conocimientos
tedricos que se evaltan fundamentalmente en su
aplicacion practica. Por ello, la evaluacion puramente
tedrica constituye una pequefia parte de la evaluacion.

Practica

A lo largo del curso el alumno pondréa en préctica los
conocimientos adquiridos trabajando los diferentes
medios publicitarios online sobre una web existente. Y al
final del curso, el alumno disefara la estrategia y el plan
de marketing online para su propio sitio web o negocio.
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TITULACI

ON

Todos aquellos alumnos que superen el curso con éxito, recibiran el titulo de
“Curso en Marketing Online de la Fundacién UNED” que reconoce 500 horas
de formacion en la materia.

Titulo de la @

Fundacion UNED

que refuerza tu curriculum

Y

Fundacién Uned

50010mS

de formacion reconocidas

Qué es la Fundacion UNED

La Fundacion UNED pertenece a la UNED
(Universidad Nacional de Educacion a
Distancia www.uned.es) y tiene por objeto
disefiar, promover y realizar todos aquellos
estudios que son necesarios en pro del
desarrollo  cientifico, cultural, social,
econdmico, de la investigacion y de la
formacioén profesional, tanto de la sociedad
espafiola como de aquellos paises con los
gue mantiene relaciones de cooperacion.

Para ampliar la informacion, visitar
www.fundacion.uned.es.
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PROFESORADO

Enrique Clemente Moneva

Ingeniero Superior de Telecomunicaciones por la Universidad de
Zaragoza.

Socio fundador de la Agencia de Marketing Online Idento y de la Agencia
de Publicidad Equilatera. Actualmente trabaja como director de
Operaciones en ldento.

Tras su paso por varias consultoras tecnoldgicas, lleva 11 Afios
trabajando en el mundo del marketing online, desempefiando, entre otras,
funciones como consultor en las areas de SEO, SEM y Analitica Web y
como docente en diferentes instituciones, participando en diversos cursos
de la Fundacién UNED desde 2011.

Cuenta con las certificaciones profesionales en Google Adwords
(Busqueda, Display, Shopping, Video y Mobile), Bing Ads, Google
Analytics y Mobile Expert by iAi.

Fundacién Uned
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PROFESORADO

Marina Hernandez Muioz

Graduada en Administracion y Direccion de Empresas por la Escuela
Internacional de Gerencia y Licenciada en Comercio Internacional por La
Universidad de Derby.

Técnico en Social Media y Community Manager por la Escuela
Internacional de Gerencia.

Actualmente trabaja como Consultora de Marketing Online en ldento,
especialista SEM y PPC, gestionando cuentas y campafas para mas de
20 clientes en plataformas como AdWords, Facebook y Twitter. También
desempenia la funcion de Community Manager, realizando la planificacion
y ejecucion estratégica en los medios sociales de la compafiia.

Certificada por los programas profesionales de Google AdWords
(Publicidad en Busqueda, Display, Video, Movil, y Shopping), Bing Ads y
Google Analytics.

Noelia Donado Paton

Diplomada en Ciencias Empresariales por la Universidad de Granada y
con un Master en Direccion de Marketing por ESERP Business School.
Ademas ha realizado el Programa Generation (McKinsey Social Initiative)
de Marketing Digital Y Web Analytics, y los cursos de Marketing Digital,
Analitica Web, E-Commerce y Cloud Computing de Google.

Actualmente trabaja como Consultora de Marketing Online en ldento
gestionando cuentas, campafias SEM y analitica web para diferentes
portales de servicios y comercio electronico.

Esta certificada como Profesional por los programas Google AdWords,
Google Analytics y Bing Ads.
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PROFESORADO

lvan Barros Manzano

Formado profesionalmente en Granada como Técnico Superior en
Electrénica y en Administracion de Sistemas Informaticos.

Tiene experiencia como freelance en el desarrollo, gestién vy
posicionamiento de sitios webs, tanto a nivel on-page como off-page,
siendo webmaster de varias webs.

Actualmente ejerce como especialista SEO en la agencia ldento
Marketing y Desarrollo Web, desempefiando funciones de consultoria,
auditoria, analitica web y linkbuilding, tanto para clientes como para la
propia Agencia.

Alvaro Bonal Sanchez

Graduado en Publicidad y Relaciones Publicas. Master MBA orientado a
empresa 2.0 impartido por la escuela de comunicacion de Granada.

Ha trabajado como consultor, formador y en los departamentos de
comunicacion de varias empresas y agencias de Marketing Online, como
Cabify, Darkmoon, Sempatiza y The Brubaker. Especialista SEM y en
plataformas PPC, Analitica Web y CRO, asi como en el marketing de app
moviles. Actualmente trabaja como consultor de Marketing Online en
Idento.

Certificado en Google AdWords, Bing Ads y Google Analytics.
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PROFESORADO

Rocio Sanchez Trujillo

Licenciada en Administracion y Direccién de Empresas por la Universidad
de Granada. Master en Marketing y Gestion Comercial por ESIC
Business & Marketing School.

Actualmente trabaja como Consultora de Marketing Online en ldento.
Especialista en SEM, PPC y Analitica Web, gestionando cuentas y
campafias para diferentes empresas de servicios y e-commerce.

Certificada por los programas profesionales de Google AdWords, Bing
Ads y Google Analytics.

Daniel Pinera Candas

Graduado en Administracion y Direccién de Empresas por la Escuela
Internacional de Gerencia de Granada, Bachelor in International Business
& Management por la Universidad de Derby (Reino Unido) y Master en
Marketing y Gestién Comercial por ESIC Business & Marketing School.

Ha desarrollado su carrera siempre ligado al Marketing, primero dentro
del ambito offline y posteriormente en el ambito online, en los sectores de
turismo, gran consumo y banca. Ademéas de Especialista en SEM y en
plataformas PPC, cuenta con experiencia en planificacion y desarrollo
estratégico, asi como en la gestion de contenidos y medios.

Actualmente trabaja como Consultor de Marketing Online en Idento,
gestionando cuentas y campafas para diferentes empresas de servicios y
e-commerce. Estéd certificado como Profesional por los programas de
Google AdWords, Google Analytics y Bing Ads.
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PROFESORADO

Carlos David Lopez Garcia

Graduado en Empresa y Marketing por la Escuela Superior de Comunicacion
de Negocios de Andalucia, con especializacion en Marketing estratégico,
relacional y trend marketing.

Actualmente es el responsable del Dpto. Marketing Online en Idento. Ademas,
es Google Top Contributor en la Comunidad Oficial de Anunciantes de Google
para los productos de Google AdWords y Analytics.

Experto en la gestion de campafias SEM y en Analitca Web, con
especializacion en webs de e-commerce.

Promotor del caso de éxito de Idento finalista en Google Premier Partner
Awards Dublin 2016 para la categoria de Search.

Docente en diferentes instituciones como Universidades, Camaras de
Comercio y escuelas privadas de negocios.

Certificado por los programas Google AdWords, Bing Ads, Google Analytics,
Hootsuite y Mobile Expert by iA).
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PROGRAMA

. Introduccion al Marketing Online. Conceptos Generales. El

A

entorno web. Comercio electronico

INTRODUCCION, FUNDAMENTOS, METRICAS Y MODELOS DE PAGO

B

Introduccién al marketing online

— Definicion

— Evolucién

— Comparativa frente al marketing tradicional
— Caracteristicas

— Estudios y cifras
Fundamentos del marketing online

— Finalidad: branding y conversion
— Algunas técnicas y herramientas

— Introduccion a la analitica
Métricas: coste, ratioy unidades. Ejemplos.
Modelos de pago: CPM, CPC, CPL, CPA...

EL ENTORNO WEB. TIPOS DE WEB. NAVEGACION Y USABILIDAD

El entorno web:
— Elementos del entorno web: el sitio y las paginas.
— HTML: el lenguaje web.

— Tecnologias: webs estaticas, interactivas y
lenguajes de programacion

— Plataformas mas comunes: Joomla, Wordpress y
Wix
— Conceptos sobre servidores: Dominio y Hosting

-

(
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PROGRAMA

+ Tipos de web
— Segun la tecnologia: Estéticas y dinamicas

— Segun su funcionalidad: Publicitarias, corporativas,
tiendas, a medida
— Plataformas recomendadas para cada tipo de web
* Navegacion y usabilidad
— Analisis previo: ojetivos, publico, dispositivos y
competencia
— Criterios basicos: orientacién al usuario,

adaptacion a dispositivos, argumentos de venta 'y
valores diferenciales

— Criterios avanzados: Los 10 mandamientos web
colores, y puntos de corte.

— Andlisis posterior: Herramientas de analitica y
optimizacioén de la web

C

COMERCIO ELECTRONICO

* Un poco de historia

» Concepto y definicion

* Evoluciony cifras

» Tipos de comercio electrénico: B2C, B2B y A2C

* Objetivos y estrategias

+ Laventa de productos y sevicios: disponibilidad del

producto, logistica, formas de pago, servicios preventa
y posventa

14
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PROGRAMA

Il. Medios Publicitarios Online |

POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

B

Introduccion y objetivos del bloque

Los motores de bisqueda: evolucion y ultimas
actualizaciones

Principales factores de posicionamiento SEO
— Internos: SEO on-page

— Externos: SEO off-page
Algunas herramientas SEO. Vision basica.
Como planificar una estrategia SEO

MARKETING EN BUSCADORES (SEM)

C

Introduccion a la publicidad en buscadores.
Fundamentos basicos.

Definiciones, conceptos y métricas clave.

Principales plataformas del marketing en buscadores.
Google AdWords. Creacién de una sencilla campafia
para el buscador Google.

Bing Ads. La plataforma publicitaria de los buscadores
Bing y Yahoo! Similitudes y diferencias con AdWords.
Consejos de gestion y optimizacion de campafias
SEM.

PUBLICIDAD DE DISPLAY Y VIDEO. AFILIACION

Introduccién a la publicidad de display
Formatos publicitarios de display

Los agentes: el anunciante, la red publicitaria y el
soporte

Objetivos. Desde el branding al retargeting.
Segmentacion. Targeting de sitios y de audiencias
La publicidad de video

La publicidad de afiliacion g

15
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PROGRAMA

.  Medios Publicitarios Online lI

A

SOCIAL MEDIA MARKETING (SMM) Y SOCIAL MEDIA OPTIMIZATION

(SMOI%troduccién al Social Media

* Principales plataformas de Social Media en Espafia:
Facebook, Twitter y Linkedin

+ Elfendmeno Instagram con Fashion blogs

* Monetizacién: como rentabilizar tu negocio en las
redes sociales

» Optimizacion y medicién de las redes sociales. Vision
bésica.
— Generacion de contenido

— Visitas a la web vs Incremento de Fans

B

EMAIL MARKETING

* Introduccién y objetivos del bloque

» Las bases de datos

+ Laimportancia del “de” y del “asunto”

» El disefio del email

+ ¢ Cuando enviar? ¢ Cada cuanto tiempo?

+ Métricas y analisis de los resultados

+ TestA/B

» Auto respondedores

» Plataformas para email marketing (MailChimp)
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PROGRAMA

C

MOBILE MARKETING. ESTRATEGIAS ESPECIFICAS PARA EL ENTORNO
MOVIL

» Introduccién y objetivos del bloque

+ El mercado "mobile". Situacién actual. Datos

* ¢ Qué es el marketing mévil o "mobile advertising"?

» Aspectos técnicos a considerar (pantalla, sistema
operativo, red, aplicaciones, localizacion)

* El medio mavil (sitios web mdviles vs apps)

* Planificacién de medios "mobile" (sem, seo, display,
video, social media, sms...)

* Recomendaciones sobre usabilidad y test

* Modelos de negocio "mobile”

Iv. Analisis, optimizacion y conversion. Estrategia y Plan de
Marketing Online

A

ANALISIS, MEDICION, OPTIMIZACION Y CONVERSION.
HERRAMIENTAS Y TESTS
» Introduccién y objetivos del bloque

» ¢ Por qué debemos medir? ¢ Qué es la analitica y
quién la usa?
* Midiendo conversiones
— Macro y microconversiones
— Pixeles de conversion
— Analisis de rentabilidad
— Anadlisis de coste por lead
— Analisis de campafias SEO/SEM/Display/Email
— Embudos de conversion
— Analisis multicanal

— Seguimiento de llamadas: como hacerlo, teléfonos
virtuales.
o)

(
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PROGRAMA

» Principales herramientas de analitica
» Google Analytics. Vision basica.

— Como crear una cuenta

— Principales datos que podemos medir

» Otra herramientas de analitica: analitica social y
mobile

* Optimizacion web
» Test A/B y Multivariantes.

B

EL PLAN DE MARKETING ONLINE

* Introduccién y objetivos del bloque
» Definiciéon de los objetivos digitales
+ Investigacion del mercado online

» El publico objetivo

* Laestrategia online

+ Programacion de acciones

» Estimacion de costes y resultados

v. Casos practicos

* El alumno hara varios casos practicos durante todo el
curso, trabajando el entorno web y los diferentes
medios publicitarios online sobre una web existente.

» Al final del curso, el alumno disefiara la estrategia y el
plan de marketing online para su propio sitio web o
negocio.
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PRECIO

Matricula de 650 €, precio final.

hacer la matricula y el 40% restante antes del 29 de diciembre de 2018. El pago
fraccionado es compatible con los descuentos.

Colectivos 520 € (20% de Descuento)

Personas en situacion de desempleo (el alumno debera enviar una copia escaneada del
justificante de demanda de empleo en vigor, junto al comprobante de pago, a
dbermejo@fundacion.uned.es).

e Profesionales auténomos (el alumno deberd enviar una copia escaneada del Ultimo pago a
auténomos, junto al comprobante de pago, a dbermejo@fundacion.uned.es)

e Alumnos y antiguos alumnos de la UNED y Fundacion UNED (el alumno debera enviar una
copia escaneada del titulo del curso realizado o una copia escaneada del pago de matricula del
curso que esta realizando, junto al comprobante de pago, a dbermejo@fundacion.uned.es).

e Personal UNED (el alumno debera enviar una copia escaneada del carné de empleado de la
UNED, junto al comprobante de pago, a dbermejo@fundacion.uned.es).

e Personas con discapacidad del 33% o superior (el alumno debera enviar una copia escaneada
del certificado de discapacidad, junto al comprobante de pago, a dbermejo@fundacion.uned.es).

Antiguos Alumnos 390 € (40% de Descuento)

Antiguos alumnos de los cursos de Community Management, Competencias Tecnolégicas para
Community Managers, E-commerce, Inbound Marketing, Usabilidad y Experiencia de Usuario,
Publicidad en Redes Sociales, Analitica Web y Certificacion Google Analytics, Adwords y
certificaciones de Google y Microsoft, Gamificacion y Storytelling, Blogger Profesional de la
Fundacion UNED.

Trabajadores en Activo 650 € (100% Bonificable)

Curso 100% bonificable a través de la FUNDAE (antigua F. Tripartita). El curso es abonado por la
empresa, para su trabajador, mediante créditos formativos.

Al formalizar la matricula, puede seleccionar que la Fundacion UNED se haga cargo, en nombre de
su empresa, de la tramitacion de la bonificacion en la FUNDAE. Esta gestion supone un incremento

de un 10% de la matricula, importe que también sera bonificado como coste del curso.

Mas informacién: gestion.bonificaciones@fundacion.uned.es

©

(
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Se puede elegir un unico pago o fraccionado en dos plazos, abonando el 60% del total al
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MATRICULA E INSCRIPCION

Periodo de matriculacion
hasta el 22 de octubre de 2018

Duracion del curso
del 29 de octubre de 2018 al 1 de marzo de 2019

Inscripcién
Podras formalizar tu matricula via teleméatica en la pagina web

del curso www.cursosmarketingonlinefuned.com o bien en la
pagina oficial de la Fundacién UNED www.fundacion.uned.es.

Informacion Académica (10-14h L-V)
Tel. 91 169 70 97 | mariana.blazquez@cursosmarketingonlinefuned.com
www.cursosmarketingonlinefuned.com

Informacién Matricula Fundacion UNED
Tel. 91 386 72 76 | dbermejo@fundacion.uned.es
www.fundacion.uned.es

MATRICULA ONLINE

VISITA LA WEB DEL CURSO
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